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1. công nghiệp văn hóa việt nam
mặc dù hoạt động công nghiệp văn hóa

của việt nam đã có từ thời kỳ đổi mới, nhưng
thuật ngữ “công nghiệp văn hóa” mới xuất
hiện ở các văn bản quy phạm pháp luật trong
những năm gần đây. nghị quyết hội nghị
trung ương 9 (khóa Xi) về xây dựng và phát
triển văn hóa, con người việt nam đáp ứng
yêu cầu phát triển bền vững đất nước, đề ra
mục tiêu cụ thể là: “xây dựng thị trường văn

hóa lành mạnh, đẩy mạnh phát triển công
nghiệp văn hóa, tăng cường quảng bá văn hóa
việt nam”1. đến đại hội Xii, trong Báo cáo
chính trị của Ban chấp hành trung ương
(khóa Xi) trình đại hội Xii nêu nhiệm vụ phát
triển công nghiệp văn hóa đi đôi với xây dựng,
hoàn thiện thị trường dịch vụ và sản phẩm
văn hóa2. 

quản lý công nghiệp văn hóa trong thời kỳ mới
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trong những năm gần đây, công nghiệp văn hóa đã và đang trở thành xu hướng phát triển
của nhiều quốc gia, vùng lãnh thổ trên phạm vi toàn cầu. nằm trong xu thế đó, việt nam đã
có nhiều chủ trương, chính sách để phát triển công nghiệp văn hóa, góp phần đáng kể trong
tăng trưởng nền kinh tế trong nước và hội nhập quốc tế, giao thoa với văn hóa khu vực và
thế giới. những thành tựu đã đạt được về công nghiệp văn hóa do nhiều yếu tố tạo nên, trong
đó có vai trò quản lý nhà nước của các cơ quan chức năng từ trung ương đến địa phương.
tuy nhiên, so với tiềm năng và yêu cầu thực tiễn, công tác quản lý nhà nước vẫn còn những
hạn chế nhất định, cần phải có những điều chỉnh phù hợp để đẩy mạnh phát triển công
nghiệp văn hóa trong tình hình mới.
từ khóa: quản lý nhà nước; phát triển; công nghiệp văn hóa; kinh tế văn hóa; di sản văn hóa.
in recent years, the cultural industry has become a development trend in many countries
and territories, including vietnam which has issued many guidelines and policies to develop
the cultural industries, contributing significantly to the growth of the domestic economy and
international integration, intersecting with regional and world culture. the achievements in
cultural industries are due to various factors, including the state management role of the
authorities from the central to local levels. however, compared to the potential and practical
requirements, state management has exposed certain limitations, which require appropriate
adjustments to promote the development of cultural industry in the new situation.
Keywords: State management; development; cultural industries; cultural economy; cultural
heritage.
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thực hiện nghị quyết của đảng, ngày
08/9/2016, thủ tướng chính phủ ban hành
quyết định số 1755/qđ-ttg phê duyệt chiến
lược phát triển các ngành công nghiệp văn
hóa việt nam đến năm 2020, tầm nhìn đến
năm 2030, khẳng định: “các ngành công
nghiệp văn hóa là bộ phận cấu thành quan
trọng của nền kinh tế quốc dân”3. theo đó,
nhà nước đã tạo điều kiện thuận lợi nhằm thu
hút cao nhất các nguồn lực trong xã hội để
phát triển công nghiệp văn hóa, khai thác yếu
tố kinh tế của các giá trị văn hóa; đồng thời,
gắn công nghiệp văn hóa với quảng bá hình
ảnh đất nước, con người việt nam, góp phần
bảo vệ, phát huy bản sắc văn hóa dân tộc
trong quá trình giao lưu, hội nhập và hợp tác
quốc tế.

để thúc đẩy sự phát triển của các ngành
công nghiệp văn hóa theo hướng đồng bộ và
hiện đại, đáp ứng yêu cầu hội nhập quốc tế,
đồng thời, quảng bá sự đa dạng của văn hóa
việt nam, văn kiện đại hội đại biểu toàn quốc
lần thứ Xiii của đảng xác định: “Khẩn trương
triển khai phát triển có trọng tâm, trọng điểm
ngành công nghiệp văn hóa và dịch vụ văn
hóa trên cơ sở xác định và phát huy sức mạnh
mềm của văn hóa việt nam, vận dụng có hiệu
quả các giá trị, tinh hoa và thành tựu mới của
văn hóa, khoa học, kỹ thuật, công nghệ của
thế giới”4. tại hội nghị văn hóa toàn quốc
năm 2021, tổng Bí thư nguyễn phú trọng
nhấn mạnh: “Khẩn trương phát triển các
ngành công nghiệp văn hóa, xây dựng thị
trường văn hóa lành mạnh”5.

công nghiệp văn hóa là nhóm ngành mới
- nhóm ngành có lợi thế quốc gia của việt
nam, giữ một vai trò quan trọng trong nền
kinh tế, vì đây là lĩnh vực có hướng phát triển
tích cực, phù hợp với xu thế thời đại, là động
lực góp phần đổi mới mô hình tăng trưởng, cơ
cấu lại nền kinh tế, tạo giá trị gia tăng, hiệu
quả ngày càng cao cho nền kinh tế; đồng thời,
giúp chúng ta chủ động cho hội nhập quốc tế,
giao thoa với văn hóa khu vực và thế giới, giữ
gìn bản sắc văn hóa dân tộc.

chiến lược phát triển các ngành công
nghiệp văn hóa việt nam đến năm 2020, tầm
nhìn đến năm 2030, xác định ngành công
nghiệp văn hóa bao gồm 12 lĩnh vực: điện
ảnh; du lịch văn hóa; nghệ thuật biểu diễn;
mỹ thuật, nhiếp ảnh và triển lãm; quảng cáo;
kiến trúc; thiết kế; xuất bản; thời trang; truyền
hình và phát thanh; phần mềm và các trò chơi
giải trí; thủ công mỹ nghệ. 

nhìn chung, các ngành công nghiệp văn
hóa có tỷ lệ giá trị gia tăng cao hơn so với chi
phí sản xuất, góp phần tiết kiệm tài nguyên,
kết hợp và phát huy được các yếu tố tự nhiên,
văn hóa, bản sắc dân tộc và đáp ứng mục
tiêu phát triển bền vững. chẳng hạn, như:
điện ảnh có xu hướng phát triển nhanh, giá
trị sản xuất bình quân tăng 8,03%/năm, giá
trị gia tăng  bình quân tăng 7,94%/năm,
nguồn lực lao động bình quân tăng
8,05%/năm, số lượng cơ sở kinh tế hoạt động
trong lĩnh vực điện ảnh bình quân tăng
8,39%/năm.  Doanh thu điện ảnh chiếu rạp
năm 2019 đạt trên 4,1 nghìn tỷ đồng (khoảng
178 triệu uSD), phim điện ảnh việt nam
chiếm khoảng 29% doanh thu với khoảng
1,15 nghìn tỷ đồng (50 triệu uSD)6. 

Ở lĩnh vực du lịch văn hóa, tổng thu từ
khách du lịch năm 2022 ước đạt 495 nghìn tỷ
đồng, khách du lịch nội địa đạt 101,3 triệu
lượt. trong 10 tháng đầu năm 2023, lượng
khách quốc tế đến việt nam đạt hơn 9,97
triệu lượt, vượt kế hoạch năm 2023; khách nội
địa đạt 98,7 triệu lượt; tổng thu từ khách du
lịch đạt 582,6 nghìn tỷ đồng7. Ở lĩnh vực mỹ
thuật, nhiếp ảnh và triển lãm, năm 2022 có
khoảng 27.120 lao động làm việc trong lĩnh
vực này; các chỉ số tăng đều qua các năm và
chịu ít sự tác động của các yếu tố ngoại cảnh.
Lĩnh vực quảng cáo, năm 2022, doanh thu
quảng cáo đạt khoảng  2,192 tỷ uSD, tốc độ
tăng trưởng doanh thu của thị trường quảng
cáo việt nam năm 2022 đạt 12,7%, đứng thứ
5/11 quốc gia aSEan, xếp thứ 2/11 quốc gia
về tốc độ tăng trưởng. Lĩnh vực kiến trúc, năm
2022 ước đạt 47,235 nghìn tỷ đồng, việt nam
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là quốc gia có tốc độ đô thị hóa cao, năm 2022
tỷ lệ đô thị hóa toàn quốc ước đạt 41,7%8. thời
gian qua, hoạt động kiến trúc góp phần tạo
lập môi trường sống bền vững, sử dụng hợp lý
nguồn tài nguyên thiên nhiên, tiết kiệm năng
lượng; đồng thời, những bản sắc văn hóa
trong các công trình kiến trúc được  bảo tồn,
phát huy phù hợp với từng giai đoạn phát
triển của đất nước, tôn trọng các giá trị đặc
điểm vùng miền.

các lĩnh vực khác, như: xuất bản, thời
trang, truyền hình và phát thanh cũng phát
triển khá mạnh mẽ. Riêng lĩnh vực truyền
hình và phát thanh, năm 2022, tổng doanh
thu của  các đài phát thanh, truyền hình đạt
khoảng 15.048 tỷ đồng, trong đó doanh thu
quảng cáo khoảng 7.565 tỷ đồng9. phát thanh,
truyền hình là một trong những ngành công
nghiệp văn hóa nổi bật tại việt nam, vì vậy
đảng, nhà nước luôn chú trọng thúc đẩy phát
triển lĩnh vực này và được thể hiện rõ nhất
qua những cơ chế, chính sách đối với ngành
thông tin, truyền thông nói chung, đối với lĩnh
vực phát thanh, truyền hình nói riêng.  

Sự phát triển nhanh, toàn diện của khoa
học - công nghệ và cuộc cách mạng công
nghiệp 4.0 cũng đẩy mạnh lĩnh vực phần
mềm và các trò chơi giải trí tăng trưởng, nhiều
doanh nghiệp phần mềm việt nam đã có khả
năng cạnh tranh được với các doanh nghiệp
Ấn độ, trung quốc trên thị trường dịch vụ
phần mềm thế giới. Lĩnh vực thủ công mỹ
nghệ cũng đã và đang đóng góp đáng kể vào
sự phát triển của các ngành công nghiệp văn
hóa, giá trị sản xuất của lĩnh vực này bình
quân 5 năm tăng 11,07%/năm, giá trị gia tăng
bình quân tăng 11,25%/năm. Doanh thu năm
2022 của các làng nghề đạt khoảng 75.720 tỷ
đồng, xuất khẩu các sản phẩm và nguyên liệu
năm 2022 đạt khoảng 3,3 tỷ uSD10. các sản
phẩm thủ công của việt nam đã có mặt tại
163 quốc gia và vùng lãnh thổ; nhiều mặt
hàng thời trang, quà tặng đã được xuất khẩu
tại chỗ thông qua việc phục vụ nhu cầu mua
sắm của khách nước ngoài đến việt nam. 

2. công tác quản lý nhà nước về công
nghiệp văn hóa

để phát triển ngành công nghiệp văn hóa,
nhiều năm qua, các bộ, ngành, địa phương đã
tích cực mở rộng thị trường, như: hỗ trợ và
khuyến khích hoạt động liên kết, sáng tạo,
hình thành mạng lưới kết nối các trung tâm
văn hóa, không gian sáng tạo trên cả nước;
đồng thời liên kết với các mạng lưới sáng tạo
quốc tế. nhiều địa phương đã xây dựng, hoàn
thiện cơ sở vật chất, hạ tầng kỹ thuật để phục
vụ hoạt động du lịch tại các điểm có di sản, di
tích quốc gia đặc biệt, các bảo tàng, nhà văn
hóa, làng nghề thủ công truyền thống, khu vui
chơi giải trí... một số bộ, ngành, địa phương
đã triển khai, tổ chức các chương trình xúc
tiến, quảng bá sản phẩm công nghiệp văn hóa
nhằm xây dựng, phát triển thị trường cho các
sản phẩm, dịch vụ của công nghiệp văn hóa.

hoạt động ngoại giao văn hóa được đẩy
mạnh nhằm tăng cường sự hợp tác của việt
nam với các đối tác, doanh nghiệp nước
ngoài. ngoại giao văn hóa đã góp phần vận
động thành công việc ghi danh các danh hiệu
của unEScO. các chương trình, đề án về kết
nối, giao lưu, hợp tác quốc tế đã có hiệu quả,
thu hút sự quan tâm và đầu tư cho các ngành
công nghiệp văn hóa. Bộ văn hóa, thể thao
và Du lịch đã chủ trì, phối hợp, tăng cường
hợp tác với tổ chức Du lịch thế giới (unWtO)
nhằm xúc tiến, quảng bá du lịch việt nam.

Bên cạnh những kết quả đạt được, công
tác quản lý ngành công nghiệp văn hóa vẫn
còn một số khó khăn, hạn chế như:

một là, đến thời điểm tháng 12/2023, vẫn
chưa có văn bản pháp luật quy định rõ vai trò
quản lý nhà nước, trách nhiệm, quyền hạn
của các bộ, ngành và địa phương trong việc
thực hiện nội dung quản lý nhà nước về công
nghiệp văn hóa. đồng thời, thiếu các cơ chế,
chính sách cụ thể, phù hợp về thu hút nguồn
vốn, phát triển nguồn lực để hỗ trợ, thúc đẩy
các ngành công nghiệp văn hóa phát triển
toàn diện trên phạm vi cả nước.



hai là, cơ chế phối hợp giữa các bộ,
ngành, địa phương, giữa các tổ chức, cá nhân
hoạt động trong lĩnh vực công nghiệp văn hóa
còn thiếu đồng bộ. Sự phối hợp giữa trung
ương và địa phương, giữa các vùng miền để
tạo chuỗi liên kết, cung ứng sản phẩm và dịch
vụ công nghiệp văn hóa chưa phát triển mạnh
mẽ và theo hệ thống.

Ba là, công tác thống kê, xây dựng cơ sở dữ
liệu cho ngành công nghiệp văn hóa còn gặp
nhiều vấn đề vướng mắc về quy định pháp lý.
thống kê của các bộ, ngành, địa phương, các
cơ quan có liên quan hằng năm mới chỉ đáp
ứng yêu cầu báo cáo phục vụ công tác quản
lý, chưa được thực hiện toàn diện, đầy đủ,
thường xuyên, dẫn đến việc đề xuất giải pháp
phát triển của từng lĩnh vực chưa bám sát
thực tế.

Bốn là, nguồn lực đầu tư còn dàn trải,
chưa tập trung phát triển một số lĩnh vực
trọng tâm, trọng điểm có lợi thế, tiềm năng
nhằm tạo ra các sản phẩm, dịch vụ chủ lực,
thúc đẩy phát triển các ngành công nghiệp
văn hóa. nguồn nhân lực trong các ngành
công nghiệp văn hóa còn thiếu về số lượng và
hạn chế về chất lượng. chính sách đãi ngộ,
thu hút nguồn nhân lực chất lượng cao cho
các ngành công nghiệp văn hóa còn đang gặp
nhiều khó khăn, vướng mắc.

năm là, việc chưa xem công nghiệp văn
hóa là một lĩnh vực cần tới sự kết hợp chặt chẽ
giữa sáng tạo, công nghệ và bảo hộ quyền sở
hữu trí tuệ đã hạn chế khả năng thu hút các
nguồn lực quan trọng. chúng ta chưa thực sự
quan tâm đến vấn đề bảo hộ quyền tác giả,
quyền liên quan, do vậy vấn đề vi phạm và
xâm phạm, đặc biệt là vi phạm trên môi
trường số thời gian qua đã tác động trực  tiếp
đến những người làm nghề có yếu tố sáng tạo;
đồng thời, ảnh hưởng đến các doanh nghiệp
và nhà đầu tư tham gia vào chuỗi sản xuất các
sản phẩm, dịch vụ công nghiệp văn hóa.

những tồn tại, hạn chế nêu trên do nhiều
nguyên nhân cả chủ quan và khách quan,
nhưng tập trung ở một số nguyên nhân chính,

như: nhiều cơ quan, đơn vị cùng tham gia
quản lý đối với một lĩnh vực, sản phẩm, dịch
vụ nên thiếu đồng bộ trong việc đưa ra giải
pháp phát triển tổng thể; các doanh nghiệp
chưa đề cao xây dựng giá trị thương hiệu,
đăng ký quyền sở hữu trí tuệ cho các sản
phẩm, dịch vụ; hoạt động kiểm tra, thanh tra,
giám sát về công nghiệp văn hóa chưa thường
xuyên, liên tục, nên đã để xảy ra một số sai
phạm trong quản lý, tranh chấp bản quyền...;
việc thu hút doanh nghiệp đầu tư vào các hoạt
động sáng tạo văn hóa, sản xuất các sản phẩm
và dịch vụ văn hóa hiện nay chưa được nhiều
nhà đầu tư quan tâm; việt nam có một thị
trường nội địa tiềm năng, chưa hình thành
thói quen, ý thức trong việc tôn trọng, bảo vệ
bản quyền đối với các sản phẩm sáng tạo.

3. một số giải pháp
để công nghiệp văn hóa phát triển đúng

định hướng, cần có một số giải pháp cụ thể
như sau:      

thứ nhất, tiếp tục đẩy mạnh cải cách,
hoàn thiện đồng bộ thể chế.

đổi mới tư duy “quản lý nhà nước” sang
“kiến tạo”, “phục vụ phát triển”, trong việc
xây dựng thể chế, pháp luật, cơ chế, chính
sách. trong lĩnh vực công nghiệp văn hóa còn
thiếu nhiều bộ luật, việc xây dựng các bộ luật
mới và sửa đổi các luật hiện hành cần dựa
trên tư duy thúc đẩy tự do sáng tạo, bảo vệ
quyền của nghệ sỹ, người sáng tạo, hỗ trợ lĩnh
vực văn hóa - nghệ thuật và các ngành công
nghiệp văn hóa sáng tạo phát triển. cần ban
hành, sửa đổi và thực thi đồng bộ các văn bản
quy phạm pháp luật trong các lĩnh vực đầu tư,
thương mại, thuế, công nghệ thông tin và
truyền thông... 

các bộ, ngành, địa phương cần nhanh
chóng đẩy mạnh cải cách thủ tục hành chính
trong lĩnh vực tài chính, rà soát và tham mưu
về việc bãi bỏ các quy định không phù hợp,
gây hạn chế quyền kinh doanh của doanh
nghiệp, bảo đảm cạnh tranh lành mạnh, bình
đẳng, minh bạch. đồng thời, các bộ chức
năng như: Bộ văn hóa, thể thao và Du lịch,
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Nghiên cứu - Trao đổi

Bộ Kế hoạch và đầu tư, Bộ tài chính cần phối
hợp với chính quyền các tỉnh, thành phố xây
dựng phương án, đề án thu hút các nguồn lực
đầu tư cho các ngành công nghiệp văn hóa từ
trong nước, quốc tế, vốn xã hội hóa...

thứ hai, đẩy mạnh tuyên truyền, nâng cao
nhận thức về công nghiệp văn hóa.

Xây dựng nội dung, kế hoạch truyền
thông trên các phương tiện thông tin đại
chúng, đài phát thanh - truyền hình ở trung
ương và địa phương. Xây dựng website và các
nền tảng truyền thông số về công nghiệp văn
hóa nhằm kết nối và chia sẻ thông tin kịp thời
về những nội dung mà xã hội quan tâm.

cùng với sự phát triển vũ bão của khoa
học - công nghệ, đặc biệt công nghệ thông tin,
“thành phố thông minh”, “thành phố sáng
tạo” trở thành xu hướng trong chính sách
phát triển của nhiều chính quyền địa phương.
các tỉnh, thành phố cần quan tâm đầu tư
đúng mức cho công nghiệp văn hóa. Xây
dựng các chương trình, đề án công bố sáng
tạo, trao giải thưởng nhằm tôn vinh các tổ
chức, cá nhân sáng tạo, tạo cơ hội quảng bá
các sản phẩm, dịch vụ công nghiệp văn hóa.
triển khai các hoạt động khuyến khích, tôn
vinh và quảng bá có hiệu quả các thành tựu
của quá trình phát triển các ngành công
nghiệp văn hóa việt nam. 

thứ ba, ứng dụng khoa học và công nghệ
trong quản lý.

về tổng thể, cần xây dựng và ban hành
một chiến lược văn hóa số, đi kèm với một số
đề án, dự án cụ thể được ưu tiên bố trí kinh
phí để thực hiện công tác số hóa, ứng dụng
khoa học - công nghệ tiên tiến, hiện đại nhằm
phát triển một số lĩnh vực có lợi thế cạnh
tranh của ngành văn hóa - nghệ thuật như:
điện ảnh, âm nhạc, nghệ thuật biểu diễn...,
tạo ra những sản phẩm văn hóa số cụ thể, các
loại hình nghệ thuật và trải nghiệm mới, phát
triển các ứng dụng hỗ trợ quá trình phân
phối, phát hành, xuất khẩu trên nền tảng số.

Bên cạnh đó, cần xây dựng đề án hỗ trợ
phát triển các ngành công nghiệp văn hóa từ

hoàn thiện môi trường pháp lý, bảo vệ bản
quyền, chính sách thuế cho các loại hình
hàng hóa, dịch vụ xuyên biên giới để bảo đảm
nhà nước thu được nguồn thuế từ doanh thu
của những người sáng tạo phần mềm và
người tiêu dùng đóng góp… Xây dựng trung
tâm lưu trữ dữ liệu về các ngành công nghiệp
văn hóa trên nền tảng số để các cơ quan quản
lý, nhà nghiên cứu hoạch định chính sách;
doanh nghiệp, nhà đầu tư và công chúng dễ
dàng tiếp cận tra cứu thông tin. Xây dựng hệ
thống phần mềm nhằm tìm kiếm, đối chiếu,
so sánh với cơ sở dữ liệu được lưu trữ, giúp
phát hiện, chống vi phạm quyền tác giả,
quyền liên quan trên không gian mạng và
trong môi trường kỹ thuật số, từ đó, tạo dựng
môi trường khuyến khích sáng tạo văn hóa,
nghệ thuật.

thứ tư, phát triển thị trường để quản lý.
việt nam cần sớm hình thành cơ sở dữ

liệu về thị trường văn hóa và các ngành công
nghiệp văn hóa, thực hiện cuộc tổng điều tra,
lập bản đồ về các lĩnh vực của thị trường văn
hóa, như: thị trường điện ảnh, thị trường nghệ
thuật biểu diễn, thị trường thiết kế thời trang,
thị trường in ấn và xuất bản, phầm mềm và
trò chơi… Xây dựng cơ chế, chính sách định
vị sản phẩm thương hiệu quốc gia và quảng
bá các sản phẩm thương hiệu quốc gia, các
chương trình, sự kiện hợp tác, xúc tiến thương
mại trong nước và quốc tế. tổ chức các hội
chợ, triển lãm tầm quốc gia và quốc tế để
quảng bá, giới thiệu sản phẩm công nghiệp
văn hóa của việt nam. 

nâng cao năng lực tiếp cận thị trường của
các tổ chức trung gian nhằm thương mại các
sản phẩm, dịch vụ công nghiệp văn hóa. hỗ
trợ phát triển thương mại quốc tế về hàng
hóa, dịch vụ của các ngành công nghiệp văn
hóa việt nam thông qua các hoạt động xúc
tiến thương mại, tham gia hội chợ và các sự
kiện thương mại quốc tế.

thứ năm, mở rộng giao lưu, hợp tác quốc tế.
tăng cường hợp tác quốc tế về văn hóa,

tiếp thu có chọn lọc văn hóa nước ngoài cũng
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như quảng bá văn hóa việt nam ra trường
quốc tế, nhất là các sản phẩm văn hóa mà việt
nam có thế mạnh, được bạn bè quốc tế đánh
giá cao. để tăng cường sức mạnh mềm, việt
nam cần tiếp tục đầu tư tăng cường sự hiện
diện của văn hóa tại các sự kiện văn hóa -
nghệ thuật uy tín trong khu vực và quốc tế;
chủ động đăng cai một số sự kiện quy mô
quốc tế để vừa tiếp thu tinh hoa văn hóa của
nhân loại, làm phong phú thêm nền văn hóa
dân tộc và giới thiệu, ra mắt các sản phẩm văn
hóa chất lượng cao của việt nam, từng bước
xây dựng các sản phẩm thương hiệu quốc gia
hướng tới xuất khẩu. nhà nước cần hỗ trợ học
bổng cho sinh viên, những nhân tài của việt
nam đi học tập, tu nghiệp, huấn luyện nâng
cao ở nước ngoài đối với một số lĩnh vực nghệ
thuật, thiết kế, kiến trúc... mà chúng ta đang
thiếu, yếu trong ngành công nghiệp văn hóa
nhằm tạo lực lượng nòng cốt trở về đào tạo
cho nguồn nhân lực trong nước, đáp ứng yêu
cầu phát triển của công nghiệp văn hóa.

thứ sáu, nâng cao chất lượng công tác
giám sát, kiểm tra, thanh tra.

trong bối cảnh cơ chế thị trường, hoạt
động công nghiệp văn hóa ngày càng phức
tạp, đa dạng thì vấn đề giám sát, kiểm tra,
thanh tra càng cần thiết trong việc đưa hoạt
động văn hóa vào trật tự, kỷ cương, nền nếp.
Do đặc thù của lĩnh vực quản lý, nên cần thực
hiện cơ chế hai chiều trong giám sát: (1) cơ
quan quản lý nhà nước giám sát hoạt động
công nghiệp văn hóa theo chức năng, nhiệm
vụ được giao, tiến hành kiểm tra, thanh tra
hành chính khi có dấu hiệu vi phạm pháp
luật; (2) người dân giám sát cơ quan nhà
nước, công chức trong thực thi công vụ về thái
độ phục vụ, về các hành vi, khi công chức có
dấu hiệu vi phạm pháp luật, có dấu hiệu tham
nhũng, sách nhiễu thì người dân tố giác lên
các cơ quan có thẩm quyền.

nhà nước cần thực hiện cơ chế phân cấp,
phân quyền mạnh mẽ hơn nữa trong hoạt
động kiểm tra, thanh tra các hoạt động công
nghiệp văn hóa. phát huy vai trò của các đội

thanh tra liên ngành (văn hóa, công an, quản
lý thị trường, thuế….), đội thanh tra chuyên
ngành văn hóa cùng với thanh tra nhân dân
trong hoạt động kiểm tra, thanh tra. 

4. Kết luận
để ngành công nghiệp văn hóa phát triển

được như mục tiêu, nhiệm vụ đề ra, đòi hỏi
công tác quản lý nhà nước phải được tăng
cường, đồng bộ và thông suốt từ trung ương
đến địa phương và người dân, doanh nghiệp.
có chủ trương, đường lối, chính sách đúng,
được sự vào cuộc, phối hợp trách nhiệm cao
của các bộ, ngành, uBnD các cấp trên các
lĩnh vực, chắc chắn sẽ tạo thuận lợi về pháp
lý, cơ sở vật chất, nguồn vốn, nguồn lực con
người, các nguồn tài nguyên khác của nhân
loại, từ cuộc cách mạng công nghiệp 4.0... hấp
dẫn người dân, doanh nghiệp trong nước,
nước ngoài tích cực tham gia vào các lĩnh vực
liên quan đến công nghiệp văn hóar
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